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注意: 

所有作品均以电子版格式，以团队名称命名压缩文件在指定时间段内（2013 年 4 月 23 日截

止）提交：小于 20M 的发送到活动官方邮箱；大于 20M 的储存在 U盘/移动硬盘中，交至北京林

业大学学生资助管理中心（东配楼 101）。 



 

PART ONE：创意改变世界 

（一） “品名征集”比赛 

 1、比赛说明 

为新品起一个新颖、有创意的品名，是快速消费品行业市场营销

的重要环节之一，也是之后整体营销规划的起点。本项比赛要求参赛

团队为果汁、蛋白乳饮料（植物、动物蛋白）、果味乳饮料、碳酸/

微碳酸饮料、水系列、茶饮料或儿童乳饮料设计产品名称，参赛团队

可以选择其中一类或几类饮料进行设计，每个设计方案作为一个参赛

作品，每支团队可提交多个作品。 

2、作品要求 

（1）作品创意不得与已有注册商标重复。在提交品名前请到中

国商标网官方网站在类别29、30、32下查询是否已被注册。已被注册

的作品取消该作品参赛资格。 

（2） 作品必须为大学生策划团队原创，未侵犯他人著作权，如

有侵犯他人著作权，由策划者承担所有法律责任。 

3、作品内容、格式 

（1）每个作品应提交一份《创意说明书》，内容应包括但不限于：

品名，注册商标查询结果，品名创意说明。 

    （2）可以选择附加与品名相关的Logo标志设计图、PPT演示材



料、视频资料等。 

（二） “市场定位”比赛 

1、比赛说明 

品牌和产品分析定位是市场营销策略制定的基础，也是市场营销

专业人员需要具备的基本技能。本项比赛要求参赛队伍以娃哈哈品牌

及主要产品作为案例实践，进行市场定位分析，制定整合营销策略。 

2、目标产品 

在市场调研或资料分析的基础上，就娃哈哈现有营养快线、爽歪

歪、茶饮料、果汁饮料、非常可乐、八宝粥等任一品类或单个产品，

进行重新定位。 

3、作品要求 

应用市场营销分析的模型工具（如SWOT等)进行市场环境分析，

竞争对手分析，品牌/产品定位分析，基于市场定位制定整合营销策

略方向。 

4、作品内容、格式 

（1）每个作品应提交一份《×××市场定位策划书》，内容应包

括但不限于：市场调研分析、市场环境分析、竞争对手分析、品牌/

产品定位分析、整合营销策略方向，各部分分析的具体说明。 

    （2）可以选择附加与作品相关的PPT演示材料、视频资料等。 



 

（三） “广告策划“比赛 

1、比赛说明 

广告创意策划是营销中必不可少的重要环节，直接影响宣传推广

的效能。本次比赛有以下两个主题： 

（1）启力广告策划：以启力产品广告策划作为案例实践，结合

娃哈哈与曼联的赞助合作，为启力策划一支新的广告，广告中应包含

启力产品特点、曼联球星、曼联标识等元素。 

（2）营养快线广告策划：以营养快线产品广告策划作为案例实

践，为娃哈哈产品营养快线策划全新广告，在产品经典形象和特点基

础上融入新颖、时尚的时代感元素。 

2、策划要求： 

（1）策划案必须包括产品核心概念提炼、传播沟通口号设计、

电视广告脚本创意、文案撰写、广告创意说明。 

（2） 策划作品必须为大学生策划团队原创，未侵犯他人著作权，

如有侵犯他人著作权，由策划者承担所有法律责任。 

3、作品要求： 

《广告策划书》一份，相关的PPT演示材料一份，如有原创视频

请自行在4月25日前上传至视频网站（如优酷、土豆等），并将视频的

链接地址及创意说明在策划书中作为附件呈现。  



 

（四） “包装设计”比赛 

项目A: 娃哈哈饮用纯净水包装设计 

1、产品背景 

娃哈哈瓶装饮用纯净水从上市到现在已近17年时

间，一直是该品类的市场领导品牌。之初，以红色飘

带为包装主图形的设计，有着较高的市场接受度，视觉识别力很高，

也促进了产品的销售。但由于使用时间较长，目前消费者的审美疲劳

已经形成，为了改变这种局面使产品的销售更上一个台阶，我司决定

对产品包装进行更新设计。 

2、产品定位：中高端纯净水类产品，零售价格为1.5-2元/瓶。 

3、设计要求： 

① 瓶型设计 

 用PET透明塑胶材料。 

 瓶形容量：600ml（中瓶）。 

 瓶形风格：外形具有明显特色，区别与市场同类产品。符合包

装饮用水特点，给人一种纯净、安全健康、时尚的感觉，有创意，

具新颖性，视觉冲击力强，物理强度好（冷藏不变形）。 

 作品必须为大学生设计团队原创，未侵犯他人著作权，如有侵

犯他人著作权，由设计者承担所有法律责任。 

② 瓶标设计 



 瓶标风格：突出娃哈哈logo,并能体现中国第一饮料生产商的品

牌档次及品质的安全可靠，设计风格简洁时尚，美观大方，识别力

强具有良好的货架展示效果。 

 瓶标尺寸：根据瓶形的容量进行创新设计。 

 瓶标颜色：需要基于瓶体颜色，体现时尚、安全健康的概念。 

③ 标签文字 

 主标题：娃哈哈饮用纯净水 

 主视面：娃哈哈logo；饮用纯净水，净含量:600ml 

 文字面： 

地址:杭州市清泰街160号  邮编:310009  

产地:浙江省杭州市  

售后服务电话:4008267900  

生产许可证编号:QS3301 0601 2222   

配料表:水  

生产日期(批号):见瓶身(盖)  

产品标准号:GB 17323      保质期:12个月  

贮存条件：请置于阴凉干燥处，避免阳光直接照射。 

条形码：6902083881405 

项目B:娃哈哈冰红茶包装设计 

1、产品背景 

娃哈哈冰红茶是娃哈哈公司的主要产品之一，上市以来

深受消费者的喜爱，迅速跻身为冰红茶市场第二大品牌，每

年销售都稳健上升。但包装从上市后到现在已经使用了近十

三年，从一定意义上说，以不符合现代年青消费群的审美要求，因此，

为提升产品的整体形象，将销售推到一个新的高度，我司决定对包装

进行整体重新设计。 

2、产品定位：消费主力人群为12至28岁的青少年人群，零售价



格为3.0元/瓶。 

3、产品诉求：产品以理性诉求为主，强调了原材料的优质性，

即原料为驰名中外的 “滇红”茶叶。结合感性诉求，体现年青人接

受的时尚元素，动感活力，贴合冰红茶的产品属性。 

4、设计要求 

① 瓶型设计： 

 用PET透明塑胶材料。 

 瓶形容量：500ml（中瓶）。 

 瓶形风格：外形具有明显特色，区别与市场同类产品。符合热

灌装茶饮料包装特点，给人动感、活力、时尚的感觉，图形及字体

表现有创意，具新颖性，视觉冲击力强，物理强度好（热灌装不变

形）。 

 作品必须为大学生设计团队原创，未侵犯他人著作权，如有侵

犯他人著作权，由设计者承担所有法律责任。 

② 瓶标设计： 

 瓶标风格：突出娃哈哈logo及“冰红茶”品名,并能体现中国第

一饮料生产商的品牌档次及品质的安全可靠，设计风格简洁时尚，

动感活力、美观大方，识别力强具有良好的货架展示效果。 

 瓶标尺寸：根据瓶形的容量进行创新设计。 

 瓶标颜色：需要基于内容物的颜色，富于明快亮丽的色彩风格。 

 瓶标粘贴方式：适合套标机自动套标。 

③ 标签文字： 



 主标题：娃哈哈冰红茶 

 主视面：娃哈哈logo；冰红茶，净含量:500ml 

 文字面 

配料表:水、果葡糖浆、白砂糖、红茶粉、食品添加剂[柠檬酸、苹果酸、

柠檬酸钠、维果灵、六偏磷酸钠、苯甲酸钠、三聚磷酸钠、阿斯巴甜(含苯

丙氨酸)、安赛蜜]、食用香精  

产品标准号:GB/T 21733  

产品类别:调味茶饮料(果味型)   

保质期:12个月  

生产日期(批号):见瓶身(盖)   

贮存条件:请置于阴凉干燥处,避免阳光直接照射。冷藏后风味更佳。瓶内

若有沉淀为天然茶叶成份,喝前请摇匀。贮存条件：请置于阴凉干燥处，避

免阳光直接照射。 

条形码：6902083883089 

设计文件提交要求 

（1）包装效果图：主视面效果图一张或能体现包装整体外貌的

多个角度效果图，格式为jpg，尺寸为A4幅面，精度为150dpi。 

（2）标签展开图：包装标签展开图一张，格式为ai或eps，文字

需转曲，如使用专色请标明Pantone编号，如使用特殊印刷工艺请注

明工艺方法，有链接图的请提供.psd分层图。 

（3）瓶型设计文件：模型文件格式为.stp，或.dwg。 



 

（五） “促销策划”比赛 

1、策划产品 

可针对营养快线、爽歪歪、纯净水、茶饮料、果汁饮料、非常可

乐、八宝粥、启力、格瓦斯、阿米诺、谷物传奇等任一品类或产品进

行促销方案策划。 

2、策划方向：各种类型的消费者促销活动方案或大型品牌公关

活动方案. 

3、策划要求 

（1）策划内容包括活动策划创意思路、活动主题、活动目的、

活动时间、具体的活动形式、组织操作办法、费用预算、活动宣传方

式及效果预估等。 

（2）方案需具备可创新性、操作性。 

（3）主推产品及整体推广思路明确。 

（4）推广步骤阐述明确，流程清晰。 

（5）策划方案必须为大学生策划团队原创，未侵犯他人著作权，

如有侵犯他人著作权，由策划者承担所有法律责任。 

4、作品内容、格式 

（1）每个作品应提交一份《×××促销策划书》。 

    （2）可以选择附加与作品相关的PPT演示材料、图片说明。 



 

（六） “创意改变世界”评审流程及奖励办法 

1、评审流程 

所有作品提交后，组委会将邀请全国指导老师代表、知名营销策

划人、娃哈哈各省销售分公司总经理代表、市场部部长，对投稿作品

进行筛选和评比，最终评选出10个优秀品名，在大赛官方网站公布，

通过网友投票评选出“营销创意金点子”2个。 

2、奖励办法 

（1）获得“营销创意金点子”奖的2个团队，奖励现金2万元，

授予证书； 

（2）品名直接被娃哈哈全国范围内采纳的，奖励现金2万元，授

予证书。 



 

PART TWO：实践出真知 

（一） 优秀实战案例 

1、比赛说明 

实践是检验真理的唯一标准，策划方案必须经过实施后才能获得

方案是否切实有效的真实结果。大学生团队参与策划并实施所在地区

娃哈哈启力、锌爽歪歪、格瓦斯、谷物传奇等新品消费者促销活动，

并对整体的活动效果进行分析，形成完整的实战案例。 

2、作品要求 

（1）案例必须是已经开展实施并取得成效。 

（2）案例内容可以为参与娃哈哈统一开展的大型活动进行的创

新性执行案例；大学生团队自行策划并组织开展的消费者促销活动案

例；针对校园、写字楼、车站、网吧、酒吧等特通渠道，或婚宴、团

购、节日等阶段性消费进行的执行案例等。 

（3）案例需包括明确的活动开展时间、活动办法、活动执行效

果分析、活动图片、活动销售数据、活动前期宣传。 

3、作品内容、格式：每个作品应提交一份《×××案例说明书》。

可以选择附加与作品相关的PPT演示材料。 

4、奖励办法 

获得“春季营销实战金奖”的10个团队，根据方案执行的范围获



得不同的奖金，地区范围内采纳并执行的，奖励5000元；在省级范围

内采纳并执行的，奖励10000元。并授予证书。 

（二） 阿米诺香蕉牛奶特别行动 

1、比赛说明 

娃哈哈公司将2013年新品“阿米诺”定位为高端产品，以礼盒及

整箱为单位的销售形态，目标人群为学生及白领人群，并计划将阿米

诺牛奶作为本次大学生实践活动策划及推广的首要产品，集中进行营

销实战比拼。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2、提报案例要求 

（1）案例必须是针对娃哈哈阿米诺牛奶已经开展实施并取得成

效。 

（2）案例内容可以为大学生团队针对周围同学、写字楼白领、

团购网站开展团购促销（产品宣传折页由娃哈哈公司提供，并可向娃

哈哈提出申请部分品尝品用于团购时给办公室白领、宿舍里的学生品

尝）；也可以为大学生自行策划并执行消费者促销方案。 



（3）案例需包括明确的活动开展时间、活动办法、活动执行效

果分析、活动图片、活动销售数据、活动前期宣传。 

 

3、作品内容、格式 

（1）每个作品应提交一份《×××案例说明书》。 

    （2）可以选择附加与作品相关的PPT演示材料。 

4、评审流程 

地区评审：由地区指导老师代表+娃哈哈营销团队代表，从各团

队上报的实战案例中进行筛选，将优秀案例推荐上报到娃哈哈省级销

售分公司，参与省级评选。 

省级评审：由全省指导老师代表+娃哈哈营销团队代表，从各地

区上报的实战案例中进行评选，将优秀案例推荐上报到娃哈哈集团市

场部，参与全国评选。 

全国评审：由全国指导老师代表+娃哈哈各省销售分公司总经理

代表+市场部部长，从各省上报的案例中进行评选，每轮评选10个阿

米诺优秀实战案例，并在本网站公示，通过网友投票评选出阿米诺特

别行动“春季营销实战金奖”5个。 

5、奖励办法 

（1）获得阿米诺特别行动“春季营销实战金奖”的5个团队，根

据方案执行的范围获得不同的奖金，地区范围内采纳并执行的，奖励

5000元；在省级范围内采纳并执行的，奖励10000元。并均授予证书。 

（2）省级优秀案例和地区优秀案例，分别授予阿米诺特别行动



“春季实战先锋团队”锦旗和证书。 



 

PART THREE：优秀学员助学金 

1、申报说明 

本次营销设计、实践大赛，在让同学们在学习的过程中能理论结

合实际、把自己培养成为企业所需的合格人才的同时也将对那些在实

践活动中表现突出的且家庭困难的同学进行奖励，帮助他们能够更好

的完成学业，并为他们提供机会直接进入娃哈哈集团工作。 

2、申报及评定办法 

（1）贫困大学生向娃哈哈地区负责人提交参与活动成绩、家庭

情况等相关证明。 

（2）综合申报人参与营销实践基地活动表现、实战业绩、方案

策划、家庭情况等，娃哈哈各地区活动负责人、省级销售分公司逐级

推荐上报。 

（3）娃哈哈综合评选出拟授予学生，并在网络平台进行公示。

经公示后，授予5000元/人的助学金奖励。 

（4）对于即将毕业的大学生，由娃哈哈地区、省级结合实战业

绩逐级推荐，娃哈哈人力资源部组织面试、优先招聘录用。 

3、首轮申报时间：2013年5月20日—31日。 

 


